PROJEKT

Uchwala Nr ...... oo 2024
Rady Miasta Rzeszowa

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektow matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 wust.2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U. z 2024 r. poz. 609, z pézn. zm.), art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2023 r. poz. 977, z p6zn. zm.) oraz art. 66 ust. 2 ustawy z dnia 7
lipca 2023 r. 0 zmianie ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz niektorych innych ustaw
(Dz. U. z2023r. poz. 1688).

Rada Miasta Rzeszowa
uchwala, co nastgpuje:

Rozdzial 1
PRZEPISY OGOLNE

§ 1. W celu zachowania tadu przestrzennego, ochrony tozsamosci oraz poprawy wizerunku Gminy Miasto Rzeszow,
wprowadza si¢ ponizej opisane zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

§ 2. Integralng czgécig chwaly sa:
1) zatacznik nr 1 — rysunek wykonany na mapie w skali 1: 60 000, stanowigcy integralng cz¢$¢ niniejszej uchwaty;
2) zatacznik nr 2 - rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag ztozonych do projektu uchwaty.

§ 3. 1. Uchwata dotyczy catego obszaru Gminy Miasto Rzeszow, z wylaczeniem terendw zamknigtych ustalonych

przez inne organy niz ministra wlasciwego do spraw transportu, oznaczonego za zataczniku nr 1 do uchwaty.
2. Zapisow uchwaty nie stosuje si¢ do:

1) reklam tymczasowych eksponowanych podczas imprez artystycznych, sportowych lub rekreacyjnych,

organizowanych przez Gming Miasto Rzeszow;

2) tablic reklamowych i urzadzen reklamowych umieszczonych we wnetrzach budynkow;

3) Systemu Informacji Miejskiej Miasta Rzeszowa;

4) informacji o obiektach zabytkowych i turystycznych.

§ 4. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ powloke rozpinang na krawedziach, wykonang z materiatow takich jak:
tekstylia, folia, tworzywa sztuczne;

2) dekoracjach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgce lub usytuowane na obiektach budowlanych
urzadzenia zwigzane z obchodami §wiat lub innych uroczystosci badz wydarzen, niemajacych charakteru
komercyjnego;

3) formacie —nalezy przez to rozumie¢ gabaryty tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego o nast¢pujacych
wielko$ciach:

a) format maty — powierzchnia ekspozycji nie wigksza niz 1 m?, a w przypadku formy wolnostojgcej wysoko$é
nie wigksza niz 1,7 m,

b) format $redni — powierzchnia ekspozycji powyzej 1 m? i nie wiecej niz 3,0 m?, a w przypadku formy
wolnostojacej wysokos$¢ powyzej 1,7 m i nie wiecej niz 4,0 m?,

c) format duzy — powierzchnia ekspozycji powyzej 3,0 m? i nie wiecej niz 18,0 m?, a w przypadku formy
wolnostojgcej wysoko$¢ powyzej 6,0 m nie wiecej niz 10,0 m?;
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4) historycznych szyldach, tablicach i urzadzeniach reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ szyld, tablice
i urzadzenie reklamowe wpisane do rejestru zabytkéw lub starsze niz 40 lat, liczac od dnia wejscia w Zycie
niniejszej uchwaty;

5) maszcie reklamowy— nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie stuzgce wytgcznie ekspozycji szyldu lub reklamy
o formacie nieprzekraczajacym 50 m2, w formie stupa z zamocowanym materiatem tekstylnym lub folia
z tworzywa sztucznego,

6) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ wykonang technikami plastycznymi na $cianie $lepej
budynku (nie posiadajacej otwordow okiennych i drzwiowych);

7) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur pelny lub takie ogrodzenie, w ktérym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do elewacji ogrodzenia wynosi mniej niz 20% na kazdy metr
biezacy ogrodzenia, z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to muréw oporowych;

8) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone w przestrzeni publicznej miejsca
dopuszczone do uzytkowania dla celéw gastronomicznych;

9) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ cz¢s$¢ elewacji w parterze budynku znajdujaca si¢ migdzy gorna
krawedzig witryn, okien, drzwi a gzymsem migdzykondygnacyjnym lub w razie braku gzymsu dolng krawedzia
witryn, okien lub drzwi drugiej kondygnacji, a w przypadku budynkow parterowych — pomiedzy gorng
krawedzig witryn, okien lub drzwi a gzymsem lub krawedzia dachu lub attyki;

10) potykaczu — obiekt reklamowy sytuowany jako wolnostojace, przestawne urzadzenie reklamowe;

11) okraglaku — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie w ksztalcie walca, stuzace do umieszczania reklam:
bezposrednio na nim lub w umieszczonej na nim gablocie lub elektronicznej powierzchni reklamowej;

12) pylonie — wolnostojace i pionowe urzadzenie, na ktorym dopuszcza si¢ sytuowanie wigcej niz jednej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy lub szyldéw, z rozrdéznieniem na:

a) pylon cenowy — informujacy o aktualnych cenach dziatalno$ci przy ktorej si¢ znajduje (w szczegdlnosci stacje
paliw) oraz zwienczony w jego najwyzszej czesci nie wigcej niz jednym dwustronnym szyldem o szerokosci
i grubosci tego pylonu,

b) pylon wizytowkowy — eksponujacy modutowo rozmieszczone tabliczki formatu matego, z dopuszczeniem
zwienczenia pylonu wizytowkowego w jego najwyzszej czgsci tablica reklamowa o szerokosci nie wigkszej
niz szeroko$¢ tego pylonu,

¢) pylon zbiorczy — eksponujacy modutowo rozmieszczone tablice reklamowe;

13) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ tymczasowa umieszczang w zwigzku
z organizacjag wydarzeniem kulturalnego, sportowego, spolecznego, historycznego, targowego, festynami,
koncertami itp.;

14) Systemie Informacji Miejskiej — nalezy przez to rozumie¢ jednolite pod wzgledem wizualnym,
architektonicznym i konstrukcyjnym nosniki, przekazujace informacje o charakterze miejskim, wykonane
wedhug wytycznych wladz miasta;

15) szyldzie dominujgcym — pionowy lub poziomy szyld wybranej glownej dziatalnosci na danej nieruchomosci
Iub znak firmowy, sytuowany na obiektach ustugowych lub mieszkalno-ustugowych, w szczegoélnosci
wielkopowierzchniowych obiektach handlowych, obiektach uzytecznosci publicznej, obiektach instytucji
kultury itp., sytuowany w obrebie elewacji albo ponad gorng krawedzig elewacji, lub na wolnostojacym stupie;

16) szyldzie podstawowym — szyld usytuowany rownolegle do ptaszczyzny sytuowania:

a) w pasie reklamowym lub na przeszkleniu w otworze okiennym lub drzwiowym, na nieazurowych fragmentach
ogrodzenia lub na pylonie,

b) na wielkopowierzchniowych obiektach handlowych - w obrgbie elewacji lub na pylonie;

17) szyldzie semaforowym — szyld usytuowany pod katem prostym do ptaszczyzny sytuowania;

18) szyldzie wizytowkowym — szyld w formacie matym, usytuowany rownolegle do plaszczyzny sytuowania,
najczesciej zgrupowany z innymi szyldami wizytbwkowymi usytuowanymi w obrgbie danej plaszczyzny
sytuowania (np. na tablicy wizytowkowej) w sposoéb modutowy, z uwzglednieniem jednolitych zasad,
w szczegolnosci zastosowanych barw, wymiarow, odstepow miedzy nimi, tta, pol ochronnych, wyréwnania lub
justowania tre$ci, w szczegodlnosci zawierajacy dane identyfikacyjne dziatalno$ci lub informacje o godzinach
otwarcia, przyjec, rejestracji itp.;

19) witrynie —nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzace ekspozycji towaréw lub prezentacji ustug danego
lokalu uzytkowego.
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2. Pozostate okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami okreslonymi w przepisach
odrgbnych, a w przypadku braku definicji — w rozumieniu powszechnym zdefiniowanym przez stownik jezyka
polskiego.

3. Nazwy wlasne (m.in. ulic, placow i obiektow) — przywotane w tek$cie uchwaty — nalezy rozumie¢ odpowiednio,
jako nazwy istniejace w dniu sporzadzenia projektu uchwaty.

4. Uchwata nie dotyczy dekoracji miejskich, o ile nie stanowia one obiektéw matej architektury, tablic reklamowych,
urzadzen reklamowych albo ogrodzen.

5. W rozumieniu niniejszej uchwaty reklamy nie stanowia:

1) informacje umieszczane na drzwiach, oknach lub witrynach o tacznej powierzchni nie przekraczajacej formatu
A2, zawierajace wylacznie informacje na temat:

a) mozliwosci dokonywania platnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z innych kart, pozbawione nazw oraz
graficznych oznaczen podmiotow $wiadczacych ustuge, jak rowniez dotyczace zwrotu podatku VAT,

b) godzin otwarcia lokalu oraz aktualnej ofert gastronomicznej,

¢) ochrony/monitoringu obiektu, pozbawione nazw oraz graficznych oznaczen podmiotow $wiadczacych ustuge;

2) tablic informujacych o wspotfinansowaniu projektow ze srodkoéw publicznych, w tym Unii Europejskiej, ktorych
umieszczenia wymagaja przepisy odrebne;

3) tablic informacyjnych na temat fundatora, sponsora, badz mecenasa umieszczonych na obiekcie malej
architektury, pomniku, o ile powierzchnia tablicy nie przekracza 2% powierzchni boku obiektu, na ktéorym zostala
umieszczona, a w przypadku braku mozliwosci okreslenia takiej powierzchni wynikajacego z nieregularnego
ksztattu obiektu — powierzchni boku figury geometrycznej opisanej na obiekcie, przy czym maksymalna
powierzchnia tablicy informacyjnej nie moze przekroczy¢ powierzchni formatu A3;

4) murale o tresci artystycznej, popularno-naukowej, historycznej, edukacyjnej, bedace wielkoformatowq grafika
Scienng wykonang na elewacji budynku.

§ 5. W celu ustalenia szczegdélowych zasad sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow,
z jakich mogg by¢ wykonane, w granicach Miasta Rzeszowa, wyodrebnia sig:

1) strefe centralng — oznaczong na zalaczniku graficznym nr 1 do niniejszej uchwaty - centralng cz¢$¢ miasta
ograniczang: od zachodu i od pétnocy granicg terenu kolejowego, od potudnia alejami: Batalionow Chtopskich
i Powstancow Warszawy, od wschodu: ul. Gen. K. Dworaka, ul. Mjr W. Kopisto, al. T. Rejtana i ul. Podwistocze;

2) ciagi glownych arterii drogowych miasta — oznaczone na zataczniku graficznym nr 1 do niniejszej uchwaty:

a) ul. Lwowska,

b) al. Gen. Wt. Sikorskiego;
¢) ul. Podkarpacka,

d) ul. 9 Dywizji Piechoty,

e) ul. Krakowska,

f) ul. Warszawska,

g) ul. Lubelska,

h) ul. Marszatkowska

i) Droga Ekspresowa S19,

j) ul. Rzecha,

k) al. Zotierzy I Armii Wojska Polskiego,
1) al. Armii Krajowej

m) al. Powstancow Warszawy
n) al. Batalionéw Chtopskich
0) al. Wincentego Witosa,

p) al. Gen L. Okulickiego

q) al. Wyzwolenia,

r) al. T. Rejtana.

s) al. Pilsudskiego

t) ul. R. Krogulskiego

u) ul. J. Niemirskiego,

v) al. Niepodlegtosci,
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w) al. Mjr W. Kopisto,
x) ul. Podwistocze,
y) ul. Gen. K. Dworaka.

Rozdzial 11
ZASADY I WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY, TABLIC
REKLAMOWYCH I URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN

§ 6. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania, szyldow, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) ustala si¢ nastgpujaca liczbe szyldow, ktore moga by¢ sytuowane na danej nieruchomosci, przez kazdy podmiot
prowadzacy na niej dziatalno$é:
a) kazdy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza lub spoteczna w danej nieruchomosci, moze zlokalizowaé jeden
szyld podstawowy albo semaforowy na elewacji budynku,
b) jeden dodatkowy szyld podstawowy albo semaforowy sytuowany na innej elewacji dla kazdego lokalu
posiadajacego witryny lub wejscie na co najmniej dwdch elewacjach,
¢) jeden szyld wizytowkowy przy wejsciu do budynku dla kazdego podmiotu zajmujgcego lub wspotdzielgcego
lokal, ktory nie posiada bezposredniego wejscia z zewnatrz,
d) jeden dodatkowy szyld wizytowkowy albo podstawowy na nieazurowych fragmentach ogrodzenia albo na
pylonie wizytéwkowym, dla kazdego podmiotu,
e) jeden poziomy lub jeden pionowy szyld dominujacy, z zastrzezeniem pkt 2. lit. e. i pkt 3. lit. c.
f) nie wigcej niz trzy dodatkowe szyldy w formie flag na maszcie reklamowym, po jednej fladze na kazdy maszt;

2) ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania:
a) wszystkie szyldy umieszczone na jednym budynku, pawilonie, nieazurowym fragmencie ogrodzenia, pylonie
lub tablicy; z zachowaniem zblizonej formy, gabarytu i materiatu,
b) mocowanie w odleglosci nie mniejszej niz 0,10 m od najblizszej krawedzi detalu architektonicznego, otworow
okiennych, bram, przeswitow, oraz podcieni,
¢) mocowanie w odlegtosci nie mniejszej niz 0,6 m do znakdow Systemu Informacji Miejskiej,
d) zakazuje si¢ lokalizacji szyldow na balustradach balkonow, schodéw oraz tarasow,
e) zakazuje si¢ sytuowania szyldow dominujgcych na obiektach i obszarach wpisanych do rejestru zabytkow,
obiektach i obszarach ujetych w gminnej ewidencji zabytkow oraz obiektach i obszarach stanowigcych dobra
kultury wspotczesne;j.

3) ustala si¢ nastgpujace gabaryty szyldow lokalizowanych na budynkach:
a) szyld w pasie reklamowym o wysokosci nie wigkszej niz 75% wysokosci pasa,
b) szyld semaforowy o szerokosci nie wigkszej niz 1,0 m, z uwzglednieniem wysigegnika, przy czym dolna
krawedz szyldu na wysokosci nie mniejszej ni¢ 2,5 m od poziomu terenu,
¢) szyld dominujgcy sytuowany powyzej okapu lub attyki, zgodnie z nastgpujacymi zasadami:
- dopuszcza si¢ wytacznie dla budynkow o wysokosci nie mniejszej niz 12 m,
- dla budynkow o wysokosci w przedziale: 12 m do 25 m — 1/5 wysoko$ci catego budynku, lecz nie wyzszy
niz 3,0 m,
- dla budynkow powyzej 25 m wysokosci — 1/10 wysokosci catego budynku, lecz nie wyzszy niz 4,5 m;

4) dopuszcza sig¢ sytuowanie na ogrodzeniach, pod warunkiem spetniania tacznych kryteriow:
a) sytuowanie wylacznie na nieazurowych fragmentach ogrodzenia,
b) format ekspozycji szyldu nie wigkszy niz 1,0 m2,
¢) odlegltos¢ lokalizacji szyldu od furtki, bramy wjazdowej lub naroznika ogrodzenia nie mniejsza
niz 1,5 m,
d) odstep miedzy szyldami nie mniejszy niz 1,5 m,
e) wysoko$¢ szyldu nie wigksza niz — 1/3 wysokosci ogrodzenia,
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f) dlugos¢ szyldu sytuowana na ogrodzeniu nie wigksza niz 2 m,
g) szyld nalezy mocowaé rownolegle wzdhuz ogrodzenia;

5) ustala si¢ rodzaje materiatéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane szyldy:
a) dla obszaru strefy centralnej nakazuje si¢ stosowanie trwatych materiatow budowlanych w szczegdlnosci:
betonu, metali, drewna, szkta, kamienia, ceramiki,
b) dla obszaru poza strefa centralng stosowanie ogdlnodostgpnych materiatow budowlanych w tym tworzywa
sztuczne i ich kompozytow.

§ 7. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych
szyldami, z wylaczeniem reklamy okolicznosciowej, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1. Zakazuje si¢ sytuowania:
1) naogolnodostgpnych terenach zieleni miejskiej tj.: terenach rekreacyjno - wypoczynkowych, ogdlnodostepnych
ciggach pieszych;
2) na terenach objetym formami ochrony przyrody, o ktérych mowa w ustawie o ochronie przyrody;
3) na terenach cmentarzy;
4) na elementach inzynieryjnych zwiazanych z ruchem drogowym i kolejowym takich jak: mosty, wiadukty,
kratownice, bariery ochronne, przejscia podziemne, ktadki, stupach w tym oswietleniowych;
5) na obiektach i w obszarach wpisanych do rejestru zabytkow;
6) na obiektach i w obszarach ujetych w gminnej ewidencji zabytkow;
7) na obiektach i w obszarach stanowigcych dobra kultury wspolczesnej;
8) na budynkach administracji samorzadowej i rzadowej, o§wiaty, kultury, nauki i wychowania;
9) w sposob powodujacy ograniczenie ruchu, w tym pieszego i rowerowego oraz minimalnej wymaganej
przepisami szeroko$ci przejscia i przejazdu;
10) w sposob ktory powoduje przystanianie otwordow okiennych, drzwiowych, bram, prze§witow, podcieni,
schodow, balkondéw oraz balustrad;

11) na ogrodzeniach;

12) w obszarach wodnych oraz na ladzie w odleglosci do 30 m od linii brzegu;

13) na drzewach;

14) na wiatach $mietnikowych, toaletach publicznych oraz elementach wygrodzeniowych widocznych z przestrzeni
publicznej;

15) na nawierzchniach placoéw i drog;

16) plakatow, wlepek, naklejek ulotek itp. poza miejscem do tego celu wyznaczonym.

2. Pozostate zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

1) odlegtos¢ od pomnikéw i miejsc pamigei nie mniej niz 30 m;

2) mozna sytuowac jeden potykacz w odlegltosci nie wigkszej niz 10 m od wejscia do lokalu;

3) w witrynach sklepowych dopuszcza si¢ malowidla reklamowe, naklejki reklamowe, pod warunkiem, ze ich
powierzchnia nie bedzie wigksza niz 50% powierzchni witryny, z zastrzezeniem ust. 7 pkt 1 lit. c;

4) dopuszcza si¢ banery reklamowe w formie siatki budowlanej na rusztowaniu, na czas prac budowlanych przy
budynku, lecz nie dtuzszy niz 10 miesigecy, z okresem karencji 5 lat od zakonczenia poprzedniej ekspozycji
reklamy na rusztowaniu przed ta sama elewacja; o powierzchni ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej 25%
powierzchni siatki, a w strefie centralnej nieprzekraczajacej 15 % powierzchni siatki, przy czym pozostata jej
cze$¢ moze odwzorowac faktyczny lub docelowy wyglad zastanianej elewacji w skali 1:1;

5) w formie muralu reklamowego - na S$cianie $lepej budynku, =z wylaczeniem obiektow
i obszarow wpisanych do rejestru zabytkow, obiektow i obszarow ujetych w gminnej ewidencji zabytkow oraz
obiektow i obszaréw stanowigcych dobra kultury wspolczesnej;

6) dla drog nie wymienionych w § 5 pkt 2 odlegtos¢ lokalizowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
nie mniejsza niz 10 m liczac od zewngtrznej krawedzi jezdni;

7) gabaryty:

a) maksymalne wymiary potykacza: wysokos$¢ nie wicksza niz 1,5 m, szeroko$¢ nie wigksza niz 0,8 m,
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b) w strefie centralnej powierzchnia reklamy nie moze przekraczaé wielkosci ekspozycji przewidzianej dla
formatu $redniego.

3. Ustala si¢ nastgpujace rodzaje materialtow budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane tablice reklamowe
i urzadzenia reklamowe, z wylaczeniem szyldow i reklamy okoliczno$ciowe;j.

a) dla strefy centralnej nakazuje si¢ stosowanie, materiatow budowlanych z zachowaniem ich naturalnej
struktury, z zastosowaniem materialow takich jak: metal, drewno, szkto lub jego imitacje, ptyty kompozytowe,
beton, a w przypadku baneréw reklamowych — réwniez tworzywa i tkaniny sztuczne;

b) dla pozostatego obszaru stosowanie ogdlnodostepnych materiatéw budowlanych,

c¢) dla elementow konstrukcyjnych obowigzuje kolorystyka w odcieniach szarosci, czerni, brazu lub naturalnych
koloréow metalu.

4. Ustala si¢ nastgpujace zasady o$wietlania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) reklamy emitujace zmienne $wiatlo oraz umozliwiajace biezaca zmiang informacji wizualnej dopuszcza si¢
wylacznie:
a) we wnetrzach placow dostgpnych publicznie oraz obiektow sportowych,
b) informacje wyswietlane w obrebie pylonéw cenowych,
2) oswietlenie lub pods$wietlenie pozostatych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym neonow,
dopuszcza si¢ wylgcznie §wiattem o statym natgzeniu.

5. Ustala si¢ stosowanie nastgpujacych standardow jakosciowych:

1) sytuowanie i utrzymanie zamocowanych w sposob trwaty i docelowy (w szczegdlnosci bez brakow
w elementach mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztalcen);

2) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci i czytelno$ci (w szczegdlnosci bez ubytkow lub odpryskow,
niewyptowiatych, nierozmytych);

3) utrzymanie w czystosci;

4) utrzymanie w funkcjonalnosci technicznej (w szczegdlnosci z prawidtowo funkcjonujacym o$wietleniem, jezeli
dotyczy).

6. Nakazuje si¢ umieszczanie danych kontaktowych wiasciciela tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
w widocznym miejscu na ich elementach konstrukcyjnych, z wylaczeniem formatu matego.

7. Ustala si¢ dodatkowe zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) dla strefy centralnej:

a) zakazuje si¢ sytuowania reklam w formacie wigkszym niz $redni,

b) zakazuje si¢ sytuowania reklam w formie wolnostojacych masztéw reklamowych o wysokosci wigkszej
niz 20 m,

¢) dopuszcza si¢ malowidla reklamowe, naklejki reklamowe, pod warunkiem, ze ich powierzchnia nie bedzie
wigksza niz 20% powierzchni witryny,

d) zakazuje si¢ lokalizacji na skrzyzowaniach, rondach, pasach rozdzielajacych jezdnie, wysepkach
kanalizujacych, pasach oddzielajacych jezdnie od Sciezek rowerowych lub chodnikow,

e) lokalizowanie na terenach ogrodkow gastronomicznych, z dopuszczeniem umieszczania nazwy, logotypu
badz znaku firmowego wytacznie na lambrekinach parasoli i markiz oraz na elementach wygrodzeniowych
z ograniczeniem ich powierzchni do 20% powierzchni pojedynczego przgsta.

2) w ciagach gléwnych arterii drogowych, o ktérych mowa w § 5 pkt 2, obejmujacych pasy drogowe lub tereny
o szeroko$ci 20 m od krawgdzi jezdni drogi:

a) lokalizowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, z wyjatkiem okraglakow, w minimalne;j
odlegtosci 20 m, liczac od zewnetrznej krawedzi jezdni do najblizszego elementu tablicy lub urzadzenia
reklamowego,

b) gabaryty tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego maksymalnie do formatu duzego (z zastrzezeniem

ust. 7 pkt 1 lit a),
¢) lokalizowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych powierzchnia ekspozycyjna prostopadle do
osi jezdni drogi, z dopuszczeniem tolerancji 20%,
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d) zakazuje si¢ lokalizacji na skrzyzowaniach, rondach, pasach rozdzielajacych jezdnie, wysepkach
kanalizujacych, pasach oddzielajacych jezdnie od $ciezek rowerowych lub chodnikow,
¢) minimalna odlegto$¢ migdzy tablicami reklamowymi lub urzgdzeniami reklamowymi— 15 krotnos¢
szerokosci szerszej rozpatrywanej tablicy badz urzadzenia reklamowego,
f) odlegtos¢ od sygnalizacji §wietlnej nie mniejsza niz 50 m;
3) dla drogi ekspresowej S-19 - lokalizowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w minimalnej
odlegtosci 40 m, liczac od zewnetrznej krawedzi jezdni do najblizszego elementu tablicy lub urzadzenia
reklamowego.

§ 8. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania reklamy okolicznosciowej:

1) lokalizacja tymczasowa na okres nie dtuzszy niz 21 dni przed wydarzeniem oraz nie dluzszy niz czas trwania
wydarzenia wraz z jej usunigciem do 5 dni roboczych po wydarzeniu (faczni nie dluzej niz 40 dni
kalendarzowych);

2) w formie nie trwale zwigzanej z gruntem, budynkiem Ilub budowla;

3) sytuowanie w sposob nie powodujacy ograniczenia ruchu, w tym pieszego i rowerowego oraz minimalnej
wymaganej przepisami szerokosci przejécia i przejazdu.

§ 9. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materialdow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) sytuowanie w sposob nie powodujacy ograniczenia ruchu, w tym pieszego i rowerowego oraz minimalnej
wymagane]j przepisami szerokosci przejscia i przejazdu;

2) sytuowanie w sposob zachowujacy spojnosc stylistyczng obiektow w ramach wnetrza urbanistycznego, na ktorym
si¢ znajduja;

3) stosowanie powszechnie przyjetych materialtdow budowlanych, wytrzymatych mechanicznie i odpornych na
warunki atmosferyczne, w szczegolnosci szkla, kamienia, betonu, cegly, ceramiki, tworzyw sztucznych, drewna,
metali, i ich kompozytow;

4) sytuowanie i utrzymanie zamocowanych w sposob trwaty i docelowy (w szczegolno$ci bez brakow w elementach
mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen);

5) sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczegolnosci bez ubytkow w deskowaniu, w ceramice, bez
odpryskow farby, tynkow);

6) zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych materiatow budowlanych;

7) wysoko$¢ obiektow malej architektury:

a) nie wigksza niz 6 m, z zastrzezeniem lit b,
b) elementy wyposazenia placow zabaw, sitowni plenerowych, itp. - nie wigksza niz 12 m.

§ 10. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen, z wylaczeniem tymczasowych ogrodzen placow
budowy, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:
1) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen:
a) od strony terenow publicznych i ogélnodostgpnych zakazuje si¢ ogrodzen wykonanych z: prefabrykowanych
paneli betonowych i zelbetowych, blach, plyt z tworzyw sztucznych, tkanin, tekstyliow i folii,
b) o wysokosci wigkszej niz 2,2 m dla terendw zabudowy jednorodzinnej,
¢) na terenach zabudowy wielorodzinnej, z wytaczeniem ogrodzen:
— o wysokosci nie wigkszej niz 1,5 m wokot ogrodkow wydzielonych dla lokali w parterze,
— bezposrednio otaczajacych place zabaw lub wybiegi dla psow;
2) nakazuje si¢ ogrodzenia:
a) trwale zwigzane z gruntem, z wylgczeniem ogrodzen tymczasowych,
b) sytuowanie i utrzymanie zamocowanych w sposob trwaly i docelowy (w szczegodlnosci bez brakow
w elementach mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen).
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Rozdzial 111
WARUNKI DOSTOSOWANIA

§ 11. 1. Zawarte w uchwale zakazy, zasady i warunki znajdujg zastosowanie do obiektoéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen sytuowanych, budowanych, remontowanych lub
przebudowywanych od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

§ 12. 1. Szyldy, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty, nalezy
dostosowac do zawartych w uchwale zakazow, zasad i warunkoéw w terminie 18 miesigcy od dnia wejscia w Zycie
uchwaty, z zastrzezeniem ust. 2 i ust. 4. pkt 1.

2. Szyldy, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe, istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty, zrealizowane na
podstawie pozwolenia na budowe lub zgloszenia, nalezy dostosowac¢ do zawartych w uchwale zakazéw, zasad

i warunkéw w terminie 48 miesi¢cy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

3. Okresla si¢ nastepujace warunki dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejacych w dniu
wejécia w zycie uchwaty do zakazoéw, zasad i warunkow okreslonych w uchwale:

1) w przypadku koniecznosci usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po zakonczeniu prac
demontazowych, nalezy niezwlocznie doprowadzié teren lub obiekt do stanu poprzedniego, zapewniajac jego
nalezyty stan estetyczny i techniczny;

2) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty nie podlegaja
obowigzkowi, o ktorym mowa w ust. 1, w zakresie okreslonych w uchwale wzajemnych minimalnych
odlegtosci pomiedzy tablicami i urzadzeniami reklamowymi.

4. Dostosowania do zakazow, zasad i warunkéw okreslonych w uchwale nie wymagaja:
1) historyczne szyldy, tablice i urzadzenia reklamowe;
2) obiekty matej architektury istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty;
3) ogrodzenia istniejace w dniu wej$cia w zycie uchwaty.

Rozdzial IV
PRZEPISY KONCOWE

§ 13. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Rzeszowa.
§ 14. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Podkarpackiego.

Przewodniczacy
Rady Miasta Rzeszowa



